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Stupno, dnia 12.08.2016

ZAPYTANIE OFERTOWE

w ramach dziatania 3.2.2 Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa
Mazowieckiego

I. TYTUL ZAMOWIENIA:

Opracowanie strategii biznesowej w zakresie umig¢dzynarodowienia dziatalnosci
przedsiebiorstwa BART Sp. z 0.0. Sp. k.

II. NAZWA ZAMAWIAJACEGO:

BART Spotka z ograniczong odpowiedzialnoscia Spotka komandytowa
Norwida 4

05-250 Stupno

I1I. MIEJSCE I SPOSOB SKEADANIA OFERT:

1. Ofertg nalezy zlozy¢ najp6zniej do dnia 19.08.2016 roku:

- w formie pisemnej: za posrednictwem poczty, kuriera lub zlozona osobiscie na adres:
BART Spotka z ograniczong odpowiedzialnoscig Spotka komandytowa
Norwida 4

05-250 Stupno

lub

- w formie elektronicznej na adres :

- adres mailowe: info@bart.pl

2. Oferty zlozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

IV. OSOBA DO KONTAKTU W SPRAWIE OGLOSZENIA:

Kamil Pietruszynski tel. 696-098-877, kamil.pietruszynski@bart.pl

V. MIEJSCE I TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA:

Miejsce realizacji zaméwienia (dostawy):
BART Spotka z ograniczona odpowiedzialnoscia Spétka komandytowa
Norwida 4
05-250 Stupno
Termin realizacji zamowienia (dostawy): Przedmiot zamdwienia nalezy wykonaé najpézniej

do dnia 29 sierpnia 2016 r. do godziny 16:00
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VL OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA:

Przedmiotem zamdwienia jest zakup ushugi doradczej dotyczacej opracowania strategii
biznesowej w zakresie umiedzynarodowienia dziatalnosci przedsigbiorstwa BART Sp. z 0.0.
Sp. k .:

Przedmiotowy dokument musi zawiera¢ co najmniej:

1. Ogélng informacje¢ o dokumencie:
- nazwa wnioskodawcy,

- autor dokumentu,

- data przygotowania dokumentu;

2. Analiz¢ mozliwosci przedsi¢biorstwa w zakresie internacjonalizacji dzialalnosci na
rynkach Zjednoczonych Emiratéw Arabskich, Rosji, Ukrainy, Bialorusi, Holandii,
Wielkiej Brytanii, Niemiec, Wloch, Czech, Slowacji, Wegier, Hiszpanii, Chin, Indii, USA
oraz Francji, obejmujacej w szczegolnosci analizy szczegélowe odnosnie:

- produktow oferowanych przez przedsigbiorstwo, w tym ich marketingu,

- struktury organizacyjnej i zdolnosci produkcyjnych przedsigbiorstwa,

- zdolnosci finansowych przedsigbiorstwa,

- struktury powigzan kapitatowych i relacji biznesowych,

- potencjatu innowacyjnego i posiadanych praw wilasnosci intelektualnej oraz posiadanych
certyfikatow;

3. Okreslenie celow przedsigbiorstwa w zakresie internacjonalizacji na rynkach
Zjednoczonych Emiratéw Arabskich, Rosji, Ukrainy, Bialorusi, Holandii, Wielkiej Brytanii,
Niemiec, Wloch, Czech, Slowacji, Wegier, Hiszpanii, Chin, Indii, USA oraz Francji.

4. Uhierarchizowanie rynkéw docelowych, a takie identyfikacja potencjalnych
kontrahentow/grup odbiorcéw na przedmiotowych rynkach.

Uhierarchizowanie rynkéw powinno bazowaé¢ w szczeg6lnosci na analizie popytu na
oferowane produkty (oszacowanie obecnej i perspektywicznej chtonnosci oraz sity nabywezej
rynku), analizie otoczenia biznesowego (potencjalnych kontrahentéw i konkurenciji), analizie
barier prawnych (np. celnych lub zwigzanych z wymienialnoscia waluty i ograniczeniem

przeptywow finansowych) oraz analizie ryzyka (np. niestabilno$¢ polityczna, dtugie terminy

—
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platnosci, ryzyko odnoszace si¢ do systeméw transakcyjnych, problemy dotyczace transportu
produktéw, ryzyko korupcyjne itp.);

5. Przedstawienie koncepcji wejscia na rynki zagraniczne wraz z projekcja mozliwosci
sprzedazy produktow firmy.

Rekomendacje tego punktu dotycza m.in. modelu sprzedazy i kanatow dystrybucji

(przedstawiciel handlowy, dystrybutor, importer, etc.).

W zakresie projekcji sprzedazy niezbedne bedzie przedstawienie propozycji cenowej
(rekomendacja strategii cenowej). W tym kontekscie analiza powinna odnosic¢ si¢ do kosztow
wytworzenia i wprowadzenia artykulu na rynek (zagraniczny), w tym m.in.
- kosztow uzyskania niezbednych certyfikatow i zezwolen, dopelnienia formalnosci
eksportowych/ importowych w zwigzku z dystrybucja artykutu,
- preferencji cenowych potencjalnych klientow,
- poziomu cen konkurencji,
- specyficznych regulacji prawnych, dotyczacych ksztalttowania poziomu cen w
poszczegdlnych krajach;
6. Wskazanie zagranicznych kontraktéw handlowych mozliwych do pozyskania w
wyniku dzialan wdrozeniowych;
7. Wskazanie inicjatyw wspierajacych osiggni¢cie zalozonych celow w zakresie
internacjonalizacji na rynkach docelowych;
8. Opis udzialu przedsiebiorstwa w misjach gospodarczych (cel, charakter oraz

planowane rezultaty);

9. Rekomendacje w zakresie reorganizacji przedsi¢biorstwa i przygotowania go do
dzialalnosci eksportowej (organizacji dzialu eksportu, logistyki etc.).

Opis powinien odnosi¢ si¢ do wczesniejszej analizy struktury organizacyjnej i zdolnosci
produkcyjnych (rekomendacje dot. rozwiazan gwarantujgcych mozliwos¢ zapewnienia
statych dostaw na rynki zagraniczne, rekomendacje w zakresie zatrudnienia odpowiednio
wykwalifikowanych kadr, przygotowanych do realizacji obstugi i zamoéwien na rynkach
miedzynarodowych, rekomendacje dot. dostosowania aktualnej technologii produktu/
rodzaju opakowania do przepiséw prawa migdzynarodowego, wymogow jako$ciowych,
norm bezpieczenstwa i uwarunkowan kulturowych, rekomendacje w zakresie
migdzynarodowego transportu towarow, itd.);

10. Propozycje mozliwych Zrédel zewnetrznego finansowania dzialalnosci eksportowej;

11. Strategi¢ zarzgdzania ryzykiem eksportowym w tym propozycje instrumentow
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finansowych obnizajacych ryzyko eksportowe;

12. Informacje¢ w jaki sposob projekt przyczyni si¢ do wsparcie dzialalnosci
eksportowej przedsi¢biorstwa;

13. Syntetyczne przedstawienie proponowanej strategii biznesowej, obejmujacej
informacje z zakresu:

- kluczowi partnerzy,

- kluczowe dziatania,

- kluczowe zasoby,

- oferowane wartosci,

- relacje z klientami

- kanaty dystrybucji,

- segmenty klientow,

- struktura kosztow,

- struktura (zrédia) przychodow:

14. Syntetyczny harmonogram i Kosztorys wdrazania projektu z wyszczegélnieniem
wydatkéw kwalifikowanych;

15. Kalkulacje oplacalnosci wdrozenia zaproponowanej strategii biznesowej
(zawierajacej projekcje¢ przychodéw w wariantach pesymistycznym, neutralnym i
optymistycznym);

16. Okreslenie celow szczegolowych obrazujgcych postep wdrazania strategii
biznesowej, sposobu ich pomiaru oraz odpowiedzialnoSci realizacyjnej tych celéw.
17. Informacje¢ o podejmowanych dzialaniach promocyjnych:

Wskazanie najefektywniejszych narzedzi i metod marketingowych oraz promocyjnych:
- wskazanie wydarzen targowych oraz kierunkéw misji handlowych;

- sposobu prowadzenia sprzedazy i promocji oferowanych produktéw/ustug

- metod informowania klientéw o produktach ustugach.

VII: KOD CPV:

Kod CPV przedmiotu zamowienia 72221000-0

VIII. DODATKOWE WARUNKI:

1. Nie dopuszcza si¢ sktadania ofert czgsciowych.

(8]

. Kazdy Oferent moze ztozy¢ tylko jedna oferte.

%]

. Koszt przygotowania i dostarczenia oferty pokrywa Oferent.

I

. Oferte nalezy przygotowac¢ scisle wedtug wymagan okreslonych w niniejszej specyfikacji.

T
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5. Oferta powinna okresla¢ wszystkie koszty zwigzane z wykonaniem przedmiotowego
zamoOwienia.

6. Oferent musi przedlozyé wraz z oferta dokumenty CV os6b majacych bezposrednio
uczestniczy¢ przy wykonywaniu zaméwienia — na potwierdzenie posiadanej wiedzy
(wyksztalcenia), doswiadczenia, znajomos¢é minimum j¢zyka angielskiego, wymaganych
uprawnien (jesli dotyczy) — w przypadku posiadania przez w. / w. osoby dyplomow
potwierdzajacych odpowiednie kwalifikacje, nalezy rowniez ztozyc¢ ich kserokopig.

7. Oferent musi przedlozy¢ potwierdzenie realizacji minimum 2 zamowien nalezycie
wykonanych, obejmujacych tematyke rozwoju dziatalnosci eksportowej (opracowanie
strategii wraz z dzialaniami wdrozeniowymi przedsigbiorstw w okresie ostatnich 3 (trzech)
lat.

8. Oferta powinna zawiera¢ informacje o terminie waznosci (minimum 30 dni).

9. Oferent zobowigzany jest do odpowiedniego i nalezytego udokumentowania posiadania
wykwalifikowanej kadry oraz doswiadczenia, ktdre stanowi obligatoryjny element sktadanej
oferty.

10. W przypadku nienalezytego i niepelnego udokumentowania w w. / w. kwestii, oferta nie
bedzie podlegac rozpatrzeniu.

IX. KRYTERIA OCENY OFERT:

Kryteriami oceny ofert s3:

a) cena netto — 60%:;

b) termin realizacji — 40%

X. WAGI PUNKTOWE I SPOSOB PRZYZNAWANIA PUNKTACJI ZA
SPELNIENIE DANEGO KRYTERIUM OCENY OFERT:

1. Zamawiajacy / Zleceniodawca dokona wyboru najkorzystniejszej oferty kierujac sie
punktowym systemem oceny kryteriéw wg ponizszego przydzialu punktéw (maksymalnie
do uzyskania - 100 pkt)

- cena netto - maksymalnie do uzyskania jest 60 pkt

- termin realizacji (liczba dni) - maksymalnie do uzyskania jest 40 pkt

Wykonawca / Oferent, ktory zaoferowal najnizsza ceng netto otrzymuje 60 pkt.

Dla pozostatych wykonawedw punktacja za ceng bedzie obliczana wg nastepujacego wzoru:

najnizsza oferowana cena netto
Cl= x 60 pkt
cena netto w rozpatrywanej ofercie
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2. Zamawiajacy / Zleceniodawca podczas oceny terminu realizacji bedzie brat pod uwage
termin realizacji podany w liczbie dni liczonych od podpisania umowy do zakonczenia
realizacji zamowienia

Wykonawca, ktory zaoferowal najkrétszy termin realizacji zadania otrzymuje 40 pkt.

Dla pozostatych wykonawcoéw punktacja za warunki ptatnosci bedzie obliczana wg
nastgpujacego wzoru:

najkrotszy termin realizacji
C2= x 40 pkt
termin realizacji w rozpatrywanej ofercie

XI. WYKLUCZENIA:
I. WYKLUCZENIA

1. Zamawiajacy / Zleceniodawca odrzuca oferte, jezeli:
a. jej tres¢ nie odpowiada tresci niniejszego zapytania ofertowego lub jest niekompletna, tzn.
gdy jest niezgodna z opisem przedmiotu zamowienia okreslonego w punkcie VI niniejszego

zapytania ofertowego

b. je) ztozenie stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepisow o nieuczciwej

konkurencji
c. zawiera razaco niska cene w stosunku do przedmiotu zamoéwienia

d. Oferent / Wykonawca nie ztozyl na wezwania zamawiajacego wyjasnien dotyczacych

tresci zlozonej oferty

e. oferta nie spetnia warunkéw udziatu w postgpowaniu wskazanych w pkt VIII niniejszego
zapytania ofertowego

2. Z udziatu w postepowaniu wykluczone sa podmioty, ktére sa powiazane z Zamawiajacym
/ Zleceniodawca osobowo lub kapitatowo.

Przez powigzania kapitalowe lub osobowe rozumie si¢ wzajemne powigzania migdzy
Zamawiajgcym / Zleceniodawcg lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w
imieniu Zamawiajacego / Zleceniodawcy lub osobami wykonujacymi w imieniu
Zamawiajacego / Zleceniodawcy czynnosci zwigzane z przygotowaniem i
przeprowadzeniem procedury wyboru Wykonawcy. a Wykonawcea, polegajace w
szczegblnosci na:

- uczestniczeniu w spolce jako wspdlnik spétki cywilnej lub spotki osobowej
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- posiadaniu udziatow lub co najmniej 5% akcji

- pelnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta.

pelnomocnika

- pozostawaniu w zwigzku malzenskim, w stosunku pokrewienistwa lub powinowactwa w
linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w

stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli

- pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to

budzié¢ uzasadnione watpliwos$ci co do bezstronnoscei tych oséb
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